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SLOVENSKY POHAR - SLOVNAFT CUP

je najvysSia poharova sutaz vo futbale na uzemi Slovenskej republiky v kategorii muzov.

V sutaznom rocniku 2011/2012 uzavrel Slovensky futbalovy zvaz (dalej len ,SFZ)
partnerstvo so spolo¢nostou SLOVNAFT, a. s., a prvy raz v histérii tak poharova sutaz ziskala
titularneho partnera. Vzniklo partnerstvo, na zaklade ktorého si tato tradicna sutaz postupne
ziskala vacsiu vaznost a popularitu nielen medzi slovenskymi futbalovymi klubmi, ale aj medzi
Sirokou divackou verejnostou.

SLOVNAFT CUP 2025/2026 (dalej len ,SC*) je 57. rocnikom Slovenského pohara, hraného od
sutazného rocnika 2014/2015 novym hracim systémom, ktorého ciele a zamery su:

a) zatraktivnenie najvysSej poharovej sutaze vo futbale,

b) rozSirenie poharového futbalu aj do nizSich regionalnych sutazi,

c) prilakanie novych marketingovych partnerov,

d) zvySena medializacia a divacky zaujem.

K naplneniu stanovenych cielov a zamerov SFZ realizoval tieto opatrenia:

a) zvySenie pocCtu ucCastnikov poharovej sutaze o kluby z regionalnych sutazi
= nasledné zvySenie poctu hracich kol,

b) zmena nasadzovania a ucasti klubov NIKE ligy v jednotlivych kolach,

c) Uprava terminovej listiny sutaze.

1. Sportovo — technické ustanovenia

a) Riadiacim organom SC je $portovo — technicka komisia SFZ (dalej len ,STK*), ktora pri
Sportovo-technickom zabezpec€eni predkola, 1. a 2. kola SC spolupracuje s prisluSnymi
komisiami regionalnych futbalovych zvazov.

b) VSetky nalezitosti poharovych stretnuti sa riadia ustanoveniami Rozpisu slovenskych
republikovych sutazi vo futbale pre sutazny roCnik 2025/2026, Sutaznym poriadkom
futbalu a ostatnymi nariadeniami a pokynmi riadiaceho organu sutaze.

c) Futbalové kluby sa zavazuju dodrziavat a reSpektovat’ stanovy a dalSie predpisy SFZ,
vratane Etického kodexu futbalu.

d) Predkolo a jednotlivé kola SC sa odohraju v terminoch schvalenych VV SFZ v zmysle
terminovej listiny pre sutazny ro¢nik 2025/2026, uvedenej v Rozpise republikovych sutazi
SFZ vo futbale pre sutazny roCnik 2025/2026.

2. Marketingové a ekonomické nalezitosti

a) Vlastnikom vSetkych medialnych, reklamnych a vybranych marketingovych prav sutaze
SC, t.]. prav ku vSetkym stretnutiam SC, je SFZ.

b) SpoloCnost SLOVNAFT a. s. je generalnym reklamnym partnerom slovenského pohara
2025/2026, na zaklade ¢oho nesie sutaz oficialny titularny nazov ,,SLOVNAFT CUP*.

c) Futbalové kluby Startuju v SC na vlastné naklady.




d)

f)

9)

h)

Futbalové kluby su povinné umiestnit po€as stretnuti SC ur€enych SFZ na ich Stadidne
umiestnenie 6 ks reklamnych bannerov (1 ks centralny panel — rozmeru 9 x 1 m v zabere
TV kamier, 4 ks panel —rozmeru 6 x 1 m, z toho 2 ks v zabere kamier a 2 ks na protilahlej
strane, 2 ks panel —rozmeru 3 x 1 m, z toho vzdy po 1 ks za kazdou branou v zabere TV
kamier) s logom generalneho partnera SC v okoli hracej plochy. Vyrobu a inStalaciu
reklamnych bannerov zabezpec€i na vlastné naklady SFZ.

Ak bude pocas stretnutia SC pouzity LED bannerovy perimeter systém klubu, futbalové
kluby su povinné vyhradit poc€as stretnuti SC urenych SFZ na ich stadidone 8 minut realtime
Casu pocCas stretnutia na zverejnenie loga sutaze areklamnych napisov generalneho
partnera. Grafické podklady doda klubu SFZ podla jeho technickych poziadaviek. Toto
plnenie nahradza plnenie klubu uvedené v bode d).

SFZ si vyhradzuje pravo na vybranych stretnutiach SC organizovat sprievodné
marketingoveé aktivity k stretnutiu v spolupraci s generalnym partnerom Slovenského
pohara a inymi partnermi a futbalové kluby su povinné umoznit vykonavanie tychto aktivit
a poskytnut' SFZ a jeho partnerom potrebnu sucinnost.

Ak bude pocas stretnutia SC pouzity LED bannerovy perimeter systém dodany SFZ (klub
nim nedisponuje), rozdeli sa ¢as na LED perimetri medzi SFZ a domaci klub nasledovne:
45 min realtime vyuzije SFZ (v ramci neho je 8 minut uvedenych v bode e)) a 45 min
realtime vyuzije domaci klub. Ak klub nedokaze zabezpecit dodanie grafickych podkladov
na ich pouzitie v LED bannerovom perimetri podfa technickych pozZiadaviek SFZ, je klub
opravneny dodat SFZ loga partnerov klubu, ktoré sa budu zobrazovat na LED bannerovom
perimetri podla grafickej Specifikacie, ktoru urCi SFZ, a to najneskér 3 dni pred konanim
stretnutia; ak klub nedoda ani loga, jeho realtime na LED perimetri je opravneny vyuzit SFZ
pre seba. Toto plnenie nahradza plnenie klubu uvedené v bode d)

Futbalové kluby su povinné umoznit’ po€as stretnuti SC ur€enych SFZ na ich Stadidne
uskuto€nenie ceremonie ,Fandime slusnosti“, ktora zahfna umiestnenie plachty s odkazom
na hracej ploche a detsky doprovod hracov v trickach kampane. Tricka zabezpecuje
generalny partner Slovnaft.

Zamestnanci SFZ a SFZM Marketing, s.r.o., ktori zabezpecuju branding na hracej ploche,
dresy pre rozhodcov a na vybranych zapasoch zapasoveé lopty, budu oznaceni Specialnou
akreditaciou ,SLOVNAFT CUP STAFF“. TV akreditacie pre pracovnikov vysielatela doda
SFZ Marketing, s.r.o.

Vysielacie prava na vysielanie priamych prenosov zo stretnuti SC previedol SFZ pre
sutazny rocnik 2025/26 na STVR, ktora odvysiela minimalne 29 stretnuti na jednej zo
svojich TV programovych sluzieb. Pravo vyberu stretnuti SC, vysielanych v priamom
televiznom prenose, pripadne online streamingovom prenose, ma SFZ.

V pripade vysielania priameho televizneho prenosu, pripadne online streamingového
prenosu zo stretnutia SC na domacom Stadiéne su futbalové kluby povinné zabezpecit
vysielatelovi, partnerovi SFZ, sucinnost pri realizacii televizneho prenosu podla
poziadaviek SFZ a SFZ Marketing, s.r.o. (vstup TV Stabov, parkovanie pre TV techniku,
zodpovedajuce miesto pre kamery akomentatorov, elektrickl energiu, internetove
pripojenie atd'.)

Futbalové kluby zu€astnené v SC su povinné umoznit SFZ, SFZ Marketingu, s.r.o. a tretim
osobam zabezpec€ujucim vysielanie stretnutia SC a jeho zaznamenavanie bezodplatne
pouzivat logo klubu spolu s oznaCenim klubu na webovych strankach SFZ a strankach
jeho partnerov avo vysielani a zaznamenani stretnutia SC av reklame k vysielaniu



P)

q)

t)

stretnutia SC uskutocnovanych SFZ, SFZ Marketingom, s.r.o. a tretimi osobami — partnermi
SFZ alebo SFZM Marketingu, s,r.o., ato najma na ucely propagacie a marketingového
zviditefnenia klubu, stretnutia SC a SC a dalSieho ich marketingového zhodnocovania.
Rozhodcovia su vo vybranych stretnutiach SC (po¢nuc 1. kolom sutaze) vysielanych
v priamom televiznom prenose povinni mat na svojich dresoch umiestnené logo
generalneho partnera SC (rozmer 30x30 cm). Vyber tychto stretnuti uréi SFZ. Vyrobu
dresov zabezpecuje na vlastné naklady SFZ.

Zamestnanci SFZ a SFZ Marketing, s.r.0. su povinni minimalne 24 hodin pred zaciatkom
stretnutia SC nahlasit' sa futbalovému klubu, na ktorom zabezpecia branding na hracej
ploche, dresy pre rozhodcov a na vybranych zapasoch zapasove lopty.

Klub je povinny umoznit vstup potrebného poctu aut SFZ a SFZ Marketing, s.r.o.
oznaceného parkovacou kartou (SLOVNAFT CUP STAFF) do priestorov Stadionu
uréenych na parkovanie.

Klub je povinny umoznit pristup zamestnancom SFZ a SFZ Marketing, s.r.o. s akreditaciou
(SLOVNAFT CUP STAFF) do vSetkych priestorov Stadionu.

Futbalové kluby su povinné odohrat stretnutia semifindle afinale SC so Specialne
vyrobenymi futbalovymi loptami slogom generalneho partnera SC. Kazdy ucastnik
semifinale SC bude mat k dispozicii 30 ks 16pt, z ktorych 10 ks I6pt poskytne na kazde
domace semifinalové stretnutie, a ktoré si po vypadnuti zo sutaze, resp. po skonceni
sutaze ponecha. Na finalové stretnutie SC zabezpeci 10 ks I16pt SFZ. Vyrobu a distribuciu
|6pt zabezpec€uje na viastné naklady SFZ.

Futbalové kluby su povinné umoznit nha domacom brandovanom zapase SC pouzitie Flash
steny SFZ s logami partnerov SC a po kazdom TV zapase je povinny zastupca klubu
poskytnut’ rozhovor pred flash stenou SC.

Futbalové kluby su poc€as stretnuti SC povinné umoznit zviditefnenie generalneho partnera
SC prostrednictvom propagacnych a marketingovych aktivit generalneho partnera. VSetky
naklady na organizaCné, materialne a personalne zabezpecenie takychto aktivit znasa
generalny partner SC a taktiez aj SFZ.

Futbalové kluby su povinné umoznit vykonat ocenenia po kazdom kole SC pre
najuzitoCnejSieho hraca kola, ktoré sa odovzdava pri najblizSom stretnuti klubu pocCas
nastupu druzstva na hraciu plochu, a zaroven vykonat’ ocenenie. pre najlepSieho strelca
1 refa sezony®, ktora sa odovzda pocas finale SC.

Futbalové kluby su povinné udelit SFZ a SFZ Marketingu, s.r.o. bezodplatny suhlas na
zachytenie podobizne hracov futbalového klubu, ktori nastupia v stretnutiach SC,
vyhotovenim fotografie alebo videozaznamu a suCasne bezodplatny suhlas na pouZzitie
a zverejnenie takejto podobizne v medialnych vystupoch SFZ a SFZ Marketing, s,r.o., prip.
aj v medialnych vystupoch ich partnerov, ako aj po€as marketingovych aktivit, ktorych
cielom je propagovat format sutaze SLOVNAFT CUP. Zarover futbalové kluby vyhlasuju,
Ze na udelenie takéhoto suhlasu su opravnené na zaklade uzatvorenych zmluv
o profesionalnom vykone Sportu, resp. na zaklade iného relevantného pravneho vztahu
s jednotlivymi hracmi.

Futbalové kluby zabezpecia bezodplatne pre potreby generalneho partnera SC na ich
domace stretnutia na zaklade jeho poziadavky: 30 ks vofnych vstupeniek a 10 ks
vstupeniek VIP.

Klub, ktory sa na zaklade vitazstva v SC prebojuje do eurdpskych sutazi UEFA, zabezpedi
na jeho vSetky domace stretnutia bezodplatne pre potreby generalneho partnera na



zaklade jeho poziadavky: 6 ks vofnych vstupeniek najvysSej kategorie a 4 ks vstupeniek
VIP

Klub, ktory sa na zaklade vitazstva v SC prebojuje do eurdpskych sutazi UEFA, zabezpedCi
na zaklade poziadavky SFZ na vSetky vonkajSie stretnutia bezodplatne 2 miesta pre
medialne oddelenie SFZ (kamera a redaktor), ak organizuje vyjazd na takéto stretnutie.
Futbalové kluby, ktoré sa prebojuju minimalne do semifinale SC, ziskaju vypisanu financnu
odmenu nasledovne:

Vit'az SC - 50 000 eur
Porazeny finalista SC - 20 000 eur
Porazeni semifinalisti SC - kazdy 5 000 eur

Futbalovy klub podsobiaci v regionalnych alebo oblastnych majstrovskych futbalovych
sutaziach, t. j. v sutaziach riadenych RFZ alebo ObFZ, ktory dosiahne najlepsSie
umiestnenie v SC, ziska finanénu odmenu vo vySke 3 000 eur. Ak dosiahne najlepSie
umiestnenie viac ako jeden futbalovy klub sutaze riadenej RFZ alebo ObFZ, rozhodne sa
o ziskani takto vypisanej finanCnej odmeny na zaklade kritérii stanovenych Rozpisom
slovenskych republikovych sutazi vo futbale pre sutazny roCnik 2025/2026.

Odmenené futbalové kluby vystavia SFZ fakturu (bez DPH) vo vySke odmeny uvedenej
v tomto manuali.

3. Komunikacia a PR

a)

b)

Futbalové kluby su povinné uvadzat oficialny nazov sutaze ,SLOVNAFT CUP* vo vSetkych
tlaCovinach (vstupenky, bulletiny, plagaty, atd.) vydavanych k ich domacim stretnutiam v
SC a na oficialnom webovom sidle klubu.

Predstavitelia médii a futbalovych klubov budu v pisanom texte pre najvysSiu poharovu
sutaz vo futbale pouzivat oficialny nazov ,SLOVNAFT CUP®, priCom je mozné pre
upresnenie uviest, Ze ide o Slovensky pohar, a to nasledovne:

Pripustné varianty: Slovnaft Cup
SLOVNAFT CUP (Slovensky pohar)
Slovnaft Cup (Slovensky pohar)
Nepripustné varianty: = SLOVNAFT CUP (byvaly Slovensky pohar)
Slovnaft Cup (byvaly Slovensky pohar)

Futbalové kluby su povinné uvadzat oficialne logo sutaze SC na oficialnom webovom sidle
klubu, a to v porovnatelnej velkosti a na porovnatelnom mieste ako logo SFZ. Logo sutaze
SC v prislusnych formatoch doda klubom SFZ.

4. Organizacia finalového stretnutia SLOVNAFT CUPU 2025/2026

a)
b)
c)

Termin a miesto finale SC stanovi VV SFZ najneskér do 31.1.2026.

Organizatorom finalového stretnutia SC je SFZ.

Stadion — dejisko finalového stretnutia SC 2025/2026 — musi spifiat infrastruktirne
a bezpecnostné poziadavky min. na S$tadion kategorie 3 podla smernice SFZ
o infrastrukture Stadionov 2022.




d) Futbalovy klub, ktorého Stadion je dejiskom finalového stretnutia SC 2025/2026, je povinny
zabezpelit SFZ ako organizatorovi stretnutia maximalnu sucinnost a spolupracu pri
zabezpeceni hladkého a bezpecného priebehu finalového stretnutia SC.

e) SFZ zabezpeci pre oboch finalistov: 60 ks volnych vstupeniek, 15 ks vstupeniek VIP.

f) SFZ zabezpeci poc€as finalového stretnutia SC vSetky dalSie nalezitosti v sulade so
Zmluvou o reklamnej spolupraci so spolocnostou SLOVNAFT,a. s. a dalSimi platnymi
zmluvami s oficialnymi partnermi SC alebo SFZ ¢i SFZ Marketing, s.r.o.

g) TlaCové konferencie oboch finalistov sa budu konat den pred finalovym zapasom na
Stadione v mieste dejiska finalového stretnutia. Obaja finalisti su povinni zabezpecit ucast
trénera, hracov, pripadne dalSich zastupcov klubov podla upresnenia SFZ pred finalovym
zapasom.

5. Kontaktné udaje na zodpovedné osoby

Jan Panak - predseda STK SFZ
email: jan.panak@futbalsfz.sk
mobil: +421 908 184 574

Lenka Gazdikova — riaditelka medzinarodného a organiza¢ného useku SFZ
email: lenka.gazdikova@futbalsfz.sk
mobil: +421 903500185

Miroslav Richtarik — veduci oddelenia riadenia sutazi SFZ
email: miroslav.richtarik@futbalsfz.sk
mobil: +421 911 451 142

Jaroslav SiSolak — projektovy manazér Slovnaft Cupu a manazér medialnych
a licencnych prav SFZ Marketing, s.r.o.

email: jaroslav.sisolak@sfzmarketing.sk
mobil: +421 905 667 027

Monika Jurigova— senior media manazér SFZ Marketing, s.r.o.
email: monika.jurigova@futbalsfz.sk
mobil: +421 918 681 166

Juraj Gasparovi€ — marketingovy manazér SFZ Marketing, s.r.o.
Email: juraj.gasparovi¢@sfzmarketing.sk
Mobil: +421 918 963 292

Bohumil Latal — manazér organizacie podujati SFZ Marketing, s.r.o.
email: bohumil.latal@futbalsfz.sk
mobil: +421 902 937 014

Erika BoSelova — Marketing Communications Specialist

email: erika.boselova@slovnaft.sk
mobil: +421 910 841 378
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